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“ Usted le o to rg a  a Facebook  el de recho  irrevocab le , pe rp e tu o , no 
exc lus ivo , tra n s fe r ib le  y  m u n d ia l (con la a u to r iza c ió n  de aco rd a r una 
licenc ia  secundaria ) de u tiliz a r, cop iar, p ub lica r, d ifu n d ir , a lm acenar, 
e jecu ta r, tra n s m it ir ,  escanear, m o d ifica r, e d ita r, tra du c ir, adap ta r, red is ­
t r ib u ir  cu a lq u ie r co n te n id o  dep os itad o  en el p o r ta l"  (Facebook, L icencia 
y  té rm in o s  de uso). Las Redes Socia les son una rea lidad, un hecho. En la 
ú lt im a  década se m a s ificó  y  se in te n s if ic ó  su uso. Todos nos con ec tam o s  a 
través de W hatsApp, usam os Facebook  c o tid ia n a m e n te  y  los más jóvenes 
avanzan en el S napchat. Esta rea lidad  ya es, pero  es una rea lid ad  v irtu a l, 
y  le es p rop ia  una opacidad  cuya c o m p le jid a d  in te n ta re m o s  abordar. Nos 
aparece com o  rea lidad , una rea lid ad  que  es v ir tu a l y  te cn o ló g ica , que está 
en d isp u ta  y  que es pa rte  de las d isp u ta s  de poder m u nd ia l.

El c o n ce p to  de red soc ia l re m ite  cada vez m enos a la red de vec inos 
que se a u to -o rg a n iz a n  en un b a rr io , o de tra ba ja d o res  en un s ind ica to , y  
nos re m ite  cada vez más a m odos de o rg a n iza c ió n  m ediados p o r in s tru ­
m e n tos  o espacios v irtu a le s , lo cua l está lejos de ser un d even ir “ n a tu ra l" , 
s ino  que  es el re su lta d o  de re lac iones de poder que  con s truye n  la v ir tu a ­
lidad. Uno de los d isp o s itivo s  para log ra r la im pos ic ión  de esta v ir tu a lid a d  
es la in v is ib iliz a c ió n  de las re lac iones de poder a p a r t ir  de la co n s tru cc ió n  
de la a pa rienc ia  s istém ica  de “ d em ocrac ia ", “ lib e rta d " e “ igu a ld a d " d e n tro  
del m u n d o  de las Redes Socia les V irtu a le s , que atraviesa inc lu so  la m anera  
en que  las nom bram os. Las redes socia les son un d isp o s itivo  com p le jo , que 
hace a la c o n s tru cc ió n  de v ín cu lo s  socia les; que p rod uce  incre íb les g a n a n ­
cias; que ins ta la  m asiva m en te  ejes y  tem as económ icos, socia les y  p o lít ico s  
que p rovoca n  c o m p o rta m ie n to s ; que  co n s truye  se n tid o  y  su b je tiv id a d  en 
los p rop ios  “ usuarios-consum ido res".

En este t ra b a jo  nos p re g u n ta m o s : ¿cuál es el papel q ue  ju e g a n  
las redes socia les, en ta n to  p a rte  del d e sa rro llo  de las p la ta fo rm a s  de 
Rea lidad V ir tu a l?  No para darles  un e s ta tu s  de to ta lid a d , s ino  p a rt ie n d o  
de re co n oce r su e x is te n c ia  y  su m a s ific a c ió n  en la ú lt im a  década, con  el

a u m e n to  de su uso y  p e n e tra c ió n  en la soc iedad. En re la c ió n  con e sto : 
¿cuál es el ro l que  ju e g a n  com o  p a rte  de las p la ta fo rm a s  v ir tu a le s  en las 
g ran des  redes fin a n c ie ra s?  ¿Y cuá les son las p o s ib ilid a d e s  de a p ro p ia c ió n  
de estas h e rra m ie n ta s  p o r p a rte  de m o v im ie n to s  socia les, p o p u la re s  o 
s ind ica les , pym es o po r los p ro p io s  Estados?

El acceso y  uso de In te rn e t se m a s ificó  en La tino am érica  en la ú lt im a  
década de la m ano  de los te lé fo n o s  m óviles  y  de las redes sociales, a co p lá n ­
d onos  de m anera  sub o rd in ad a  a la d iv is ió n  in te rn a c io n a l de la tecn o lo g ía  
de la co m u n ica c ió n , s iendo  con sum id o res  de te cn o lo g ía s  e in s tru m e n to s  
d esarro llados  p or las tra n sn a c ion a le s  de la co m u n ica c ió n . El consum o 
de redes socia les es de los más in tensos en el n ive l m u n d ia l, lo que nos 
c o n v ie rte  en u no  de los te r r ito r io s  donde  más ace le rad am en te  se conso ­
lidan  los d isp o s itivo s  de d o m in a c ió n  c u ltu ra l y  co m u n ic a c io n a l te c n o ló ­
g icos, con las co n s ig u ie n te s  d isputas. Es im p o r ta n te  pensar si uso -co n su m o  
de la red soc ia l es lo m ism o  que capac idad  de a p ro p ia c ió n , y  po r lo  ta n to  
de p ro d u cc ió n  de sen tido . U so -co nsum o  y  p ro d u cc ión  responden a espacios 
d ife re n te s  y  gua rdan  re lac ió n  con d ife re n te s  m o m e n to s  en la d e lim ita c ió n  
del p o d e r-va lo r. El c o n su m id o r que u tiliz a  la red socia l, que  usa y  rep roduce  
m ensajes in d iv id u a lm e n te , t ie n e  m u y  baja o n u la  capac idad  de in f lu ir  y  de 
p ro d u c ir  ten de nc ia , a m enos que su consum o  p ro d u c tiv o , no  in d iv id u a l, 
se e ncu e n tre  e ncuad rado  en una e s tru c tu ra  de p rod u cc ió n  de p o d e r-v a lo r 
para un ca p ita l tra n sna c ion a l.

P rodu c ir n ichos  de consum o, que a la vez p roduzcan  ten de nc ia s  c u ltu ­
ra les que puedan  tra d u c irse  en a cu m u la c ió n  p o lít ica  y  en c o n s tru cc ió n  de 
sub je tiv idades , es una de las necesidades para la p ro d u cc ión  y  re p ro d u cc ió n  
del s istem a e co n ó m ico  g lo b a l, para log ra r la a p ro p ia c ión  de te r r ito r io s  en 
la d isp u ta  por el pod er de las g randes redes fin a n c ie ra s  g lobales. Los in s tru ­
m e n to s  d esarro llados para crear las necesidades de consum o  son parte  
ta m b ié n  de la p ro d u cc ió n  de hegem onía  p o lí t ic o -c u ltu ra l y  de la cons­
tru c c ió n  de c o m p o rta m ie n to s  p o lítico s . De lo que  se tra ta  con el d esa rro llo
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m asivo  de las redes socia les y  la R ealidad V ir tu a l es de la m o n o p o liza c ió n  de 
los m arcos de p o s ib ilid a d  de c o n s tru cc ió n  de la su b je tiv id a d .

C ua ndo  estam os “ d e n tro "  de una red soc ia l estam os c o n su m ie n d o  
un p ro d u c to , con  su e s tru c tu ra  y  su lóg ica , p o r eso en las redes soc ia les 
el m e d io  (so p o rte ) es, en su m á x im a  exp res ión , el m ensaje . Todo m ensaje  
que  se p rod u ce  o re p ro d u ce  en la red soc ia l tra e  im p líc ita m e n te  la lóg ica  
(fin a n c ie ra , e sp e cu la tiva  y  n e o lib e ra l) de la red soc ia l. P re ten dem os la 
m e jo r im agen , la m as iv idad , la llegada , la in te ra c c ió n , así com o  la 
so b re -e xp o s ic ió n . P re tendem os “ ser" lo que  la red soc ia l nos p ide , para 
lo g ra r el o b je tiv o  de la red soc ia l, que  pasa a ser el n ue s tro . Bajo la lóg ica  
de este d is p o s it iv o  se p ro d u ce  la im p o s ib ilid a d  de ser “ s u je to "  con los 
o tros , de c o n s tru ir  cana les c o m u n ita r io s  y  co le c tivo s , de c im e n ta r  el 
v ín c u lo  soc ia l para tra n s fo rm a r  la re a lid a d  y  tra n s fo rm a rse , e inc lu so  
de c o m p re n d e r los “ t ie m p o s " de la c o n s tru c c ió n  c o le c tiv a . El “ o tro "  está 
m e d ia d o  p o r la lóg ica  de la red soc ia l. Esto se fo r ta le c e  con  la ru p tu ra  de 
los lazos soc ia les  in te rp e rso n a le s  en la c o m u n id a d  - im p u ls a d o  ta m b ié n  
p o r las g ran des  redes f in a n c ie ra s  tra nsn a c ion a le s , con  el e je de la in se g u ­
rid ad , el m iedo , e tc é te ra - ,  lo  cua l a u m e n ta  la dep en de nc ia  y  la p ro fu n d i-  
zac ión  de la p o s ib ilid a d  de c o n s tru c c ió n  de s u b je tiv id a d e s  a p a r t ir  de lo 
v ir tu a l.  Así p odem os se g u ir a B aum an (2015) cu a n d o  d ice  q ue  las redes 
soc ia les pueden  c re a r “ un s u s t itu to "  de la c o m u n id a d , “ p o rq u e  la cue s tió n  
de la id e n tid a d  ha s ido  tra n s fo rm a d a  de a lg o  q ue  v ie n e  d ad o  a una ta rea : 
tú  tie n e s  que  c rear tu  p ro p ia  co m u n id a d . Pero no se crea una c o m u n id a d , 
la t ie n e s  o n o .  M u ch a  g e n te  usa las redes soc ia les  no para u n ir, no  para 
a m p lia r sus h o riz o n te s , s in o  al c o n tra r io ,  para encerra rse  en lo que  llam o  
zonas de c o n fo r t ,  d o n d e  el ú n ic o  s o n id o  que  oyen  es el eco de su voz, 
d o n d e  lo ú n ic o  q ue  ven  son los re fle jo s  de su p ro p ia  cara". Para B aum an, 
“ las redes son m u y  ú tile s , dan se rv ic io s  m u y  p la cen te ros , pero  son una 
tram pa ". Cabe p re g u n ta rn o s  si más que  el eco de n o so tro s  m ism os no es 
un eco que  se c o n s tru y e  a tra vé s  de las g ran des  redes fin a n c ie ra s , que 
m o n o p o liza n  In te rn e t  y  las redes soc ia les p o r las cua les  nos co m u n ica m os .

El deba te  acerca del uso de las redes socia les tie n e  que  lleva rn os  in e v i­
ta b le m e n te  a la d e m o cra tiza c ió n  de la p ro d u cc ió n  de los cen tro s  de c o n tro l 
de In te rn e t en el n ive l m u n d ia l, a co m pa ñado  de tod as  sus herram ie n tas , 
so ftw a re , e tcé te ra . Sin esta d e m o cra tiza c ió n , “el o tro "  en la co m u n id a d  
v ir tu a l es la Gran Red F inanciera  y  sus intereses, y  las re lac iones socia les se 
con s truyen  a su im agen  y  sem ejanza. Es una necesidad e s tra tég ica  a na liza r 
hasta qué  p u n to  podem os a p ro p ia rn os  de esta te cn o lo g ía  para pon erla  en

re lac ión  con o b je tiv o s  co le c tivo s  y  co m u n ita rio s , que  nos p e rm ita n  p re g u n ­
ta rn o s  acerca de la p o s ib ilid a d  de c o n s tru cc ió n  de un p ro ye c to  socia l m u lt i ­
p o la r y  un iversa l e q u ilib ra d o .

Construcción de la subjetividad
En los go lpes de Estado d esarro llad os  en La tinoam érica  y  en o tros  

países del m u n d o  p o r p a rte  de las g randes redes fin a n c ie ra s  g lo b a les  y  
m u ltin a c io n a le s  se u tiliz a n  m ú ltip le s  h e rra m ie n ta s  a p a r t ir  del aná lis is  de 
las d eb ilid a de s  de los procesos p o lít ico s  populares. En e llos es inn egab le  el 
papel de las redes sociales, las cuales han s ido  u no  de los g randes d isp os itivo s  
en la m asificac ió n  de ideas y  en la in s ta la c ión  de co m p o rta m ie n to s . Ello nos 
lleva a p re g u n ta rn o s  hasta dón de  llega el uso y  la p e n e tra c ió n  de este d isp o ­
s itivo , cuá les pueden ser sus consecuencias y  cuáles son las pos ib ilid ad es  de 
su d ispu ta . A c tu a liz a r los debates y  las p re g u n tas  se vu e lve  es tra tég ico .

La lucha por el poder se ha c o n fig u ra d o  de d iversas m aneras, en el 
c o n tro l de los te r r ito r io s , de los m edios de p ro d u cc ió n , de lo p ú b lico  en 
espejo de lo p rivad o , de los cuerpos. Pero en la a c tu a lid a d  vem os un desa­
rro llo  más p ro fu n d o  hacia  el c o n tro l del su je to , para lo cua l se avanza, 
a p a r t ir  del desa rro llo  de las c iencias socia les y  de la a lta  te cn o lo g ía  e 
In te rn e t, en el c o n tro l de los bordes, de los m arcos de p o s ib ilid ad  en el cua l 
se co n s tru ye  el su je to , de la c o n s tru cc ió n  de la sub je tiv ida d , p e rm itie n d o  
así el c o n tro l de su c o m p o rta m ie n to . “ En o tra s  palabras, el b o tín  de guerra  
del ca p ita lis m o  a c tu a l es la su b je tiv id a d . El n e o libe ra lism o  es la p rim era  
fo rm a c ió n  h is tó rica  que tra ta  de to c a r la p rop ia  c o n s titu c ió n  del su je to  y  
que ha c o lo n iza d o  ese te r r i to r io  del s u je to "  (A lem án, 2016).

La red f in a n c ie ra  co n s tru ye  m ercados fin a n c ie ro s  fic t ic io s , b u rb u jas  
fin a n c ie ra s  de em isiones de bonos sin respa ldo en la econom ía  real, que 
tien en  una re lac ió n  de 22 a 1 a p ro x im a d a m e n te . Estos escenarios de lucha 
son creados y  recreados por las p rop ias  fra cc io ne s  de ca p ita l. A parecen 
com o  ca ó tico s  y  en p e rm an en te  crisis, pero la lóg ica  de a cu m u la c ió n  se 
sostiene in c lu ye n d o  a la cris is com o  in s tru m e n to  para la m ism a. De la m ism a 
m anera, la te cn o lo g ía  p e rm ite  crear te r r ito r io s  de rea lidad  v ir tu a l,  en donde  
por su p rop ia  m o n o p o liza c ió n  la lóg ica  d o m in a n te  es la del m ercado. En la 
“ rea lid ad  v ir tu a l"  queda o c u lto  el to ta lita r is m o  e je rc id o  por el u n ip o la ris m o  
g lo ba l, ba jo  el ve lo  de la dem ocrac ia  y  la lib e rta d  de e le g ir cóm o  a d m in is ­
tra r lo m o no po liza do .
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La m o n o p o liza c ió n  de la c o n s tru cc ió n  de la re a lid ad  v ir tu a l se hace 
pos ib le  a p a r t ir  del c o n tro l em presario , p riva d o  y  m ilita r  de los grandes 
m edios  de c o m u n ic a c ió n ,1 de la in d u s tr ia  del e n tre te n im ie n to  y  de In te rn e t 
( ta n to  en el s o ftw a re  com o  en el soporte ). La p o s ib ilid a d  de c o n s tru ir  el 
m arco  id e n tif ic a to r io  del su je to  im p lica  y  con lleva  la p o s ib ilid a d  de cons­
tru c c ió n  de lo que el s u je to  q u ie re  ser, desea ser. Por eso h ab lam os del 
c o n tro l de los m arcos de p os ib ilid ad . C o n s tru ir el m arco, la m a tr iz , para 
p od er c o n s tru ir  el su je to , o c o n s tru ir  su b je tiv id a d  para c o n s tru ir  su je tos  
(co m u n id a d  de in d iv idu a lid ad es ). Es el desarro llo , ba jo  la lóg ica  del ca p ita l 
f in a n c ie ro  g lo b a l, del su je to  com o  m e rca n c ía -d in e ro  sin respa ldo real 
(o ro -o rg a n iza c ió n ), en ta n to  o b je to  de d o m in a c ió n .

Esta nueva fo rm a  y  m o do  de re lac iona rse  con el o tro  pone  en cris is 
la idea de “ p rax is" al in te rv e n ir  en va r ios  n ive les: a) en el n ive l p re -s im b ó - 
lico, im p id ie n d o  la re fle x ión  y  m a n te n ié n d o n o s  en la reacc ión  y  la e m oc ión  
p e rm a n e n te ; b) en la lec tu ra  de la rea lidad , o c u lta n d o  in fo rm a c ió n  y  g ene ­
rando  in te rp re ta c io n e s  neo libe ra les, in d iv idu a lis tas , m ágicas, n e o -p ro g re ­
sistas, fo rm a lis ta s , e tcé te ra ; c) en la in te rp re ta c ió n  de nuestras prácticas, 
im p id ie n d o  que los su je tos  que  in ic ia n  la c o n s tru cc ió n  de o rga n iza c ió n  
s o c io -p o lít ic a  puedan desa rro lla r ta m b ié n  una lec tu ra  o d ia g n ó s tico  que les 
p e rm ita  avanzar en la e lab o ra c ión  de un p lan  de acc ión  p rá c tic o  sobre los 
p rob lem as  de la re a lid a d ; d) en la g en erac ión  de c o m p o rta m ie n to s  c o m p u l­
s ivos e ide o lóg ico s  (en un aspecto : re lig iosos). El c o n ce p to  de “ p rax is" 
es la idea del n úc leo  del p ro ce sa m ien to  y  del m o v im ie n to  a p a rt ir  de la 
te o r ía -p rá c t ic a - te o r ía . El d isp o s itivo  de c o n tro l, con sus ca rac te rís ticas  
específicas descrip tas, a c túa  d e s a rticu la n d o  e in te rru m p ie n d o  este n úc leo  
de p ro ce sa m ie n to  y  p ro d u cc ió n , re em pla zand o  la p rác tica  co le c tiva  en la 
ca lle  com o  su je to  real p o r el te rre n o  de la rea lidad  v ir tu a l,  d e sp lazam ie n to  
m e d iado  p or la co m u n id a d  v ir tu a l de Facebook, com o  si este fuese  el te rre n o  
y  la c o m u n id a d  de lo socia l real. A m b os  son reales en ta n to  exis ten  com o 
te rre n o s  de c o m p o rta m ie n to s  sociales, ¿pero cuá l es el te rre n o  que  p e rm ite  
que  la o rg a n iza c ió n  de p rác ticas  que c o n s titu ye n  su je tos  p o lít ico s  y  sociales 
se desp liegue  y  desarro lle?  El te rre n o  de la rea lidad  v ir tu a l que cam in a  por

1. Los m e d io s  de c o m u n ic a c ió n  c o rp o ra t i v o s  as um en  un rol  c ru c ia l :  c o n f ig u r a n  la rea l id ad,  
op eran  sobre  las su b je t iv ida des ,  m a n ip u la n  s ign i f i cac ion es .  En d e f i n i t i v a ,  co lo n iz a n  la 
o p in ió n  pú b l ic a .  En A m é r ic a  La t ina ,  los m e d io s  c o n c e n t r a d o s  g e ne ran  un o rden  h o m o g é n e o  
o p u e s to  a lo que  se e n t i e n d e  c o m o  una  po l í t i c a  d e m o c rá t i c a ,  que  deber ía  im p l i c a r  disenso 
y  p l u ra l id a d  (M e r l ín ,  2016) .
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el so p o rte  de In te rn e t no  p e rm ite  -o b s t ru y e -  que la p rác tica  p o lít ica  y  
socia l se desp liegue  d esa rro lla n d o  re lac iones in te rpersona les , lide razgos y  
debates que con so lide n  acuerdos y  lec tu ras  en com ún  y  un p lan  de acción  
s o lid a r ia m e n te  c o m p a rtid o  de pod e r y  de va lor.

El desa rro llo  de la hegem onía  p o lít ic o  c u ltu ra l es la d ispu ta  por el 
sen tido , po r los va lo res  d o m in a n te s ,2 pero  el desa rro llo  de la c ienc ia  y  de la 
te cn o lo g ía  pone este p rob lem a  en o tro  n ive l. Las redes sociales, com o  parte  
de la rea lidad  v ir tu a l,  in te rv ie n e n  creando  lazos socia les v irtu a le s , fra g m e n ­
ta n d o  y  s u b o rd in a n d o  a la pob lac ión  a lo g lo b a l- tra n s n a c io n a l d ep en d ie n te  
de la red, en d onde  la m o n o p o liza c ió n  de la te cn o lo g ía  es extrem a . Según 
Ana M aría  Fernández (2012), podem os dec ir que hay una p o lí t ic a  de su b je - 
tiva c ió n  de los su je tos  de p a rte  de los núc leos de poder neo libe ra les. Hay 
una in te n c ió n  de d esm a n te la m ie n to  psíqu ico, de d e s titu c ió n  sub je tiva .

¿Qué tipo de subjetividad  necesitan construir?
a) D ico tó m ica  y  a n tin ó m ic a , no  d ia lé c tica . Incapaz de asu m ir y  tra n s ita r 

el c o n f lic to  p ro d u c ie n d o  una sín tesis que pueda in c lu ir  en o tro  orden 
com o  ins tanc ia  necesaria para la tra n s fo rm a c ió n  y  para m e jo ra r la 
v id a  en co le c tivo . La v ir tu a lid a d  es el lu g a r d onde  los c o n f lic to s  se 
tap an , no  se resuelven. Un am igo  que  no nos gusta  en Facebook se 
“e lim in a ", una conversac ión  que  no nos gusta  se o cu lta , el c o n f lic to  
se pospone in d e fin id a m e n te  y  se re d ir ig e  hacia  o tro  o b je to , p o rque  se 
supone  que el o b je to -v a lo r-p o d e r es a n tin ó m ic o , s u b je tiv o  y  nunca  
c o n tra d ic to r io  y  o b je tivo .

b) Una su b je tiv id a d  con sum is ta  com pu ls iva . La d esp ropo rc ió n  e n tre  la 
p ro d u cc ió n  c a p ita lis ta  g lo b a l y  el consum o de los tra b a jad o res  y  los 
p rod u c to re s  locales, que aparece com o  so b re p ro d u cc ión  fre n te  a unos 
e in fra co n su m o  fre n te  a o tros , re qu ie re  que el con sum o  co m p u ls ivo  se 
e leve a una escala irra c io n a l, p la n ifica d a  y  f ic t ic ia .

c) Para lo cua l requ iere  de la c o n s tru cc ió n  de la “ necesidad f ic t ic ia "  a 
p a r t ir  de un deseo s u b je tiv a m e n te  creado. De una necesidad p o r el

2. Los d i f e re n te s  m o d o s  h is tó r ic o s  de s u b je t iv a c ió n  son e le m e n to s  es t ra tég ico s  en el p o l i c i a -  
m ie n t o  de cada  so c iedad .  Tal o r d e n a m ie n t o  no  se lo g ra  so lo  a t rav és  del m o d o  en que  los 
i n t e g r a n te s  de un a so c iedad  p iensan,  s ie n te n  y  a c tú a n ,  s ino  t a m b i é n  m a r c a n d o  sus cuerp os .

p ro d u c to  soc ia lm e n te  creada se pasó a la ins ta nc ia  en d on de  el o b je to  
de deseo del consum o  se co n s tru ye  por in s tru m e n to s  fic t ic io s . A  p a rt ir  
del p rocesa m ie n to  de g randes masas de d a tos  personales, g rac ias a 
redes com o  Facebook o G oogle, se tra b a ja  en fu n c ió n  de la m a tr iz  
de consum o, in d u c ie n d o  consum os específicos y  en m ayo r ca n tida d  
(inc luso  c o n s tru ye n d o  que la re a liza c ión  sub je tiva  del consum o  no se 
e ncue n tra  c e n tra d o  en el o b je to  con sum ido , s ino  en la acc ión  sub je ­
tiva  de co nsum ar el a c to  de com pra  del o b je to ).

d) Una su b je tiv id a d  d e p e n d ie n te  de lo in s tru m e n ta l y  te c n o ló g ic o . La 
sob re sa tu rac ión  de datos, la fra g m e n ta c ió n  de la in fo rm a c ió n , la 
s u b o rd in a c ió n  o negac ión  del te x to  por la im agen, la in s tru m e n ta -  
lizac ión  de las em ociones, in d u c ie n d o  la p e rm a n e n te  reacc ión  a los 
es tím u lo s  (“ re acc io n o " es una a p licac ió n  de Facebook fre n te  a un 
“ posteo"). En el ex trem o , es el in te n to  de la c o n s tru cc ió n  de un su je to  
con m u y  poca capac idad  de s im bo liza r. En p e rm a n e n te  shock  y  a tu r ­
d im ie n to . Los b ro tes  p s icó ticos  m asivos son pa rte  de los s ín tom a s  de 
este su je to . El t ie m p o  deja de ser el “ t ie m p o  de p ro d u cc ió n " de los 
duelos, de los consum os in d iv idu a le s  y  p ro d u c tiv o s  de las m ercancías, 
y  pasa a ser el “ t ie m p o  de lo v ir tu a l" ,  del con sum o  v ir tu a l casi i l im i­
tad o , com o  la b ic ic le ta  fin a n c ie ra  e sp ecu la tiva : a cu m u la c ió n  ilim ita d a .

e) Una su b je tiv id a d  fra g m e n ta d a . La red fin a n c ie ra  tra n sn a c io n a l tie n e  
en su e s tru c tu ra  la h ip e r-e sp e c ia liza c ión  com o  necesidad h is tó rica  
de p ro d u c ir en red, una red que  e x te rn a liza , desloca liza , h ipe respe- 
c ia liza  y  fra g m e n ta  el 9 0 %  del proceso de p ro d u cc ión , y  so lo  un 10%  
perm anece  com o  n od o  fo rm a l- re a l de ensam ble  de b ienes y  se rv i­
c ios h ipe respecia lizados. L levado al ex trem o , im p lica  el a is la m ie n to  o 
e x tra ñ a m ie n to  con el o tro  tra ba ja d o r, con el de al lado, para pasar a 
s e r solo  si se está co n e c tad o  a través de “ la red".

f) Una su b je tiv id a d  desv incu lada . La idea de su je to  es la de estar a tra v e ­
sado por la re lac ió n  con el o tro , lo que nos hace ser hum anos. C uando 
la re lac ión  pasa a ser con los d isp os itivo s  de la red fin a n c ie ra , el o tro  
es la red, la p la ta fo rm a  o n od o  que  ensam bla  la red de proveedores. 
Se p rod uce  un paso más en la d eshum a n izac ión  y  cos ifica c ió n  del 
su je to .

g) Una m a tr iz  anc lada  en la im agen, ya que  ésta p e rm ite  la m a n ip u la ­
c ión  desde lo p re -s im b ó lico  (cuan do  no hay re fle x ió n  y  aná lis is  de la 
im agen), po r eso no es im agen  y  te x to , s ino  que es im agen negando, 
o c u lta n d o  al te x to .
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h) Una su b je tiv id a d  anc lada  en la inm ed ia tez , en d onde  no hay p os i­
b ilid a d  de h is to riz a r en un pasado de lucha, de re iv ind ica c iones , de 
d ign idades, y  no hay esperanza en el fu tu ro ,  por lo ta n to  so lo  hay el 
a qu í y  el ahora , el goce, com o  “ m u e rte  del suje to".

Los marcos nacionales y populares de posibilidad 
para la apropiación social de las redes

La m o n o p o liza c ió n  de las Tecnolog ías de la In fo rm a c ió n  y  la C om u ­
n icac ión , im p id ie n d o  el desa rro llo  de la soberanía  de la UNASUR-CELAC e 
im p o s ib ilita n d o  el e q u ilib ro  m u n d ia l en b loques reg iona les  de poder m u lt i ­
polar, es p a rte  de la es tra teg ia  de las g randes redes fin a n c ie ra s  g lobales. 
C once n trac ió n  y  m o n o p o liza c ió n  de la a lta  tecn o lo g ía , y  m asificac ió n  en el 
uso y  con sum o  de estos p ro d u c to s  de las g randes redes fin a n c ie ra s  (uso de 
las redes socia les y  la Realidad V ir tu a l) , es la e s tra teg ia  g lo b a lis ta , así com o 
la u tiliz a c ió n  de esta te cn o lo g ía  en la m a n ip u la c ió n  de pob lac ion es  y  de los 
m arcos de p o s ib ilid a d  que c on s tru ye n  las sub je tiv ida de s . Desde la gran nac ión  
la tin o a m e rica n a  y  caribeña , s iendo  pa rte  del estado  m u lt ip o la r  u n ive rsa ­
lista , vam os a poder cam in a r la e stra tég ica  defensa de nuestros  te r r ito r io s  
socia les y  g eo grá ficos . Lo cua l im p lica  un p lan  de desa rro llo  de a lta  te c n o ­
logía, de sa té lite s  p rop ios  (com o ARSAT 1 y  2), de f ib ra  ó p tica , ce rrand o  el 
a n illo  en el C aribe  -c o m o  lo in te n tó  hacer D ilm a R ousse ff en Brasil a p a rt ir  
del escándalo  de los W ikiLeaks-, d esa rro lla n d o  em presas loca les o n a c io ­
nales de te le co m u n icac io ne s , cen tros  p rop ios  de p roce sa m ie n to  de datos  
y  desa rro llo  de s o ftw a re  y  p ro d u cc ió n  de co n te n id o s  la tin o a m erican os .

Para te n e r una m irada  p rop ia  que  p e rm ita  co n ce b ir una estra teg ia  
necesitam os d esa rro lla r m ú ltip le s  aspectos: la te cn o lo g ía , pero  ta m b ié n  y  en 
p ro fu n d id a d  los con ten ido s, que  hacen a la b a ta lla  po r la hegem onía , por la 
m irada  del m u ndo . D esarro llo  de v id e o ju eg os  con nuestros intereses (com o 
los cubanos La N eu ro na  o Especies invasoras), de redes socia les con nuestros 
va lo res  y  fo rm a to s , in d u s tr ia  c in e m a to g rá fic a , de te le v is ió n  y  p rod u cc ió n  
de n o tic ia s  e in fo rm a c ió n  propias. El n a c im ie n to  de Telesur fu e , com o  dice 
A ram  A h a ro n ia n  (2016), el hecho  co m u n ic a c io n a l más re v o lu c io n a rio  de 
la h is to ria  de A m é rica  Latina . De ahí en a de la n te  es o tra  época. Telesur 
p e rm itió  te n e r la escala necesaria (con sus corresponsales) para com enza r 
a acceder a la in fo rm a c ió n  para ana liza r el m u n d o  desde nuestros  intereses

estra tég ico s  de Patria G rande. Si b ien el d esa rro llo  de la es tra teg ia  c o m u n i­
cac ion a l p rop ia  por p a rte  del M ercosu r-U nasur-C E LA C  en la ú lt im a  década 
no a lcanzó  para d e fen de r n uestro  te r r ito r io .  Estos son p a rte  de los errores, 
incapac idades o co rre lac ion es  de fue rza  que  no sup im os resolver.
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Este desa rro llo  so lo  es pos ib le  si se van  g en e rando  ins tanc ias  de a p ro ­
p ia c ión  y  e m p o d e ra m ie n to  popu la res  que  no se queden estancadas en el 
uso de la tecn o lo g ía , de las redes sociales, s ino  que avancen en el debate, 
la re fle x ió n  y  la p a rtic ip a c ió n  en d iversas ins ta nc ias  de co n s tru c c ió n  co le c ­
tiva , en com u n id ad , del se n tid o  que  debe te n e r la c o m u n ica c ió n . Sólo de 
esta m anera , el m e d io  y  el m ensaje pueden te n e r un se n tid o  p o p u la r con 
in te ré s  n ac ion a l. En este m arco  es que los m o v im ie n to s  sociales, s ind ica les, 
u n ive rs ita rio s , agrarios, barria les, e tcé te ra , pueden c o n s tru ir  redes en donde  
se p la n te e  una es tra teg ia  com ú n  en la c o m u n ica c ió n  en genera l y  en las 
redes socia les en p a rticu la r. Frente a la d eb ilid a d  e co nóm ica  de los pueblos, 
nuestra  fo r ta le z a  radica  en lo m asivo. C uando  lo m asivo  está o rg a n iza d o  y  
a rt ic u la d o  en redes socia les que in s tru m e n ta n  redes v ir tu a le s  com o  d ispo ­
s itivo s  tác tico s , d onde  el in s tru m e n to  no sub o rd in e  la fu e rza  m a te ria l de la 
o rg a n iza c ió n  y  reem place  o desplace la fue rza  m o ra l de la le g it im id a d  socia l 
p o r la le g it im id a d  fo rm a l v ir tu a l g lo b a l. Por e llo  es fu n d a m e n ta l la fo rm a ­
c ión  y  ca p a c ita c ió n  de cuadros de o rg a n iza c ió n  inse rtos  en los fre n te s  de 
masas, que  a c tu a lice n  la m irada  respecto  de cóm o  fu n c io n a n  los d isp os itivo s  
de a cu m u la c ió n  de p o d e r-va lo r, y  el ro l de los m edios  m asivos de c o m u n i­
cac ión , de las redes sociales, de la R ealidad V ir tu a l, e tcé te ra , y  que  desarro ­
llen una es tra teg ia  en red p rop ia , ligada a los intereses socia les y  populares.
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